ESPECIALIDAD EN
PUBLICIDAD

OBJETIVO: %

Formar profesionales altamente capacitados para
proponery disefiar campafas publicitarias creativas
de acuerdo a las condiciones del mercado,
utilizando de forma responsable las técnicas, asi
como los medios de publicidad, para contribuir
creativamente en el desarrollo de organizaciones y
empresas mexicanas e internacionales, empleando
eficientemente los medios de comunicacion.
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Consultoria y asesoria en areas de
administracion, finanzas, mercadotecnia y
recursos humanos

Duracion:

3 trimestres

Presencial

Modalidad:

0| UNILA

Universidad Latina

PERFIL DE
INGRESO

Conocimientos en mercadotecnia, disefio grafico,
administraciéon y publicidad.

Habilidades en comunicacién, actitud analitica que
le permita entender y adaptarse a otras culturasy
realidades.

Capacidad para innovar, proponer y gestionar.
Habilidad para analizar las oportunidades
comerciales en México y en el mundo, contando
con una buena estrategia comercial.

Ser asertivo, critico, auténomo y con iniciativa.
Interés para enfrentar diversos retos con éticay
perspectiva de productividad.

PERFIL DE
EGRESO %

e Manejar el contexto en el que se desenvuelve la
publicidad, asi como los elementos del espiral
publicitario.

e Comprender el proceso de planeacion,
organizacioén, direccién y control de la publicidad,
incluyendo las técnicas de los medios publicitarios.

¢ Disefiar e implementar planes y programas
publicitarios acordes a las necesidades de cada
empresa.

e Elaborar estrategias publicitarias eficaces, que
cumplan con la ética, el compromisoy la
creatividad de las instituciones.

¢ Analizar el impactoy el alcance de las campanas a
través de las técnicas utilizadas por los medios.
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Docentes de

calidad con experiencia
profesional

Modelo pedagégico

basado en el
Constructivismo
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Horarios
flexibles

Recursos académicos
y didacticos que
facilitan el estudio

OBTENCION DE DIPLOMA

OPCIONES

REQUISITOS PARA TITULACION

Eleccion de alguna

Acreditacion

Nivel Comprension
Lectora
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e El Contexto Publicitario e Gestion del Proceso Publicitario
« La Publicidad y la Mezcla de » Estrategias Publicitarias Efectivas

Promocién

e Técnicas de Medios Publicitarios
« El Mensaje Publicitario
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