LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA
Y PUBLICIDAD SEP

OBJETIVO: %

Brindar una formacién profesional que permita
generar estrategias de mercadotecnia innovadoras
y diseflar campanas publicitarias creativas y con
sentido social, que atiendan las necesidades de los
consumidores  actuales 'y potenciales, en
cumplimiento de los objetivos sociales vy
comerciales de las empresas que representan.
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Agencias especializadas en
mercadotecnia

Empresas productoras
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Asesoria y consultoria profesional
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Duracion:

4 anos
8 semestres

Modalidad:
Presencial L

’JUNILA

Universidad Latina

PERFIL DE
INGRESO

e Respeto por la diversidad cultural, intelectual y de
género.

e Habilidad para analizar y organizar estrategias, asi
como observar el comportamiento de las
personas.

e Actitud proactiva para generar cambios y
proponer proyectos creativos e innovadores.

¢ Inclinacién hacia la superacién personal y el
trabajo en equipo.

e Creatividad e innovacion.

e Habilidad para negociar y comunicarse en forma
oral y escrita.

e Capacidad de investigacion, andlisis y sintesis.

PERFIL DE
EoREsD. 2

e Analizar el comportamiento de los
consumidores para crear estrategias de venta.

e Realizar campanas publicitarias en los distintos
medios de comunicacién, obteniendo
informacién mediante la investigacion de
mercado.

¢ Detectar y reaccionar a los cambios que registra
el mercado.

e Comprender las teorias contemporaneas de la
mercadotecnia y conocer las técnicas de
comunicacién para optimizar la publicidad.

e Dominar el lenguaje escrito, verbal y no verbal
de la publicidad.
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Actividades Docentes de
culturales y calidad con experiencia
deportivas profesional
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Pruebas y practicas

en escenarios
reales

Convenios para realizar
practicas
profesionales
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PLAN DE ESTUDIOS ‘U UNILA
LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA Universidad Latina
Y PUBLICIDAD SEP

CARACTER

¢ Introduccién a la Mercadotecnia ¢ Investigacién Cuantitativa de Mercados POR UN

¢ Introduccién a la Publicidad e Estrategias de Comercializacion

e Teoria de la Comunicacién  Publicidad en Televisién FUTURO

e Taller de Redaccidén e Costosy Presupuestos SOSTENIBLE
e Inglés| e Promocién de Ventas

¢ Metodologia de la Investigacién e InglésV

e Creatividad e Innovacién

Comportamiento del Consumidor
Plan de Medios ATL

Taller de Proyeccién Profesional
Herramientas Digitales

Inglés Il

Mercadotecnia Ecoldgica

Investigaciéon Cualitativa de Mercados
Mercadotecnia Digital

Mercadotecnia Directa y Telemercadeo
Campafas Publicitarias
Administracion de Empresas

Inglés VI

e Sistemas de Distribucién

e Plan de Medios BTL

e Economia

e Taller de Imagen Publicitaria
°

°

Relaciones Publicas

Administracién de Ventas
Estrategia de Fijacién de Precios
Desarrollo de Productos

Régimen Legal de la Mercadotecnia
Etica y Ciudadania

Fotografia Publicitaria
Inglés Il

e Estadistica ¢ Plan de Mercadotecnia
e Publicidad Exterior y Medios Impresos ¢ Mercadotecnia Internacional
¢ Contabilidad e Disefio Comercial
¢ Publicidad en Radio e Mercadotecnia Industrial
e Propiedad Industrial y Franquicias e Seminario de Tesis
e Inglés IV e Liderazgoy Asertividad
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