MAESTRIA EN DIRECCION Y

MARKETING DIGITAL
(SEP) RVOE 20254115

OBJETIVO: %

Desarrollar competencias avanzadas para disenar,
implementar y dirigir estrategias de mercadotecnia

digital y comunicacién corporativa en entornos
globales, aplicando enfoques analiticos, tecnoldgicos y
creativos que impulsen la transformacion digital de las

organizaciones, fortalezcan su posicionamiento

competitivo y promuevan una gestion ética, sostenible
e innovadora de la marca en el ecosistema digital.
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Empresas con Agencias de Marketing
Departamentos Digitales y Publicidad
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Gobiernoy
Banca de Desarrollo

Freelancer

Duracién:

2 anos
6 cuatrimestres

PERFIL DE
INGRESO

e Licenciado o egresado de planes relacionados
con la administracion, mercadotecnia,
comunicacion, negocios, economia o afines.

* Interés por mejorar la experiencia profesional
o0 académica de la comunicacion corporativa,
la gestion comercial o la direccion de
proyectos.

e Disposicion para el aprendizaje auténomo.
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Modelo pedagdgico

basado en el

Constructivismo profesional

Modalidad:

En linea

Docentes de calidad
con experiencia
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UNILA

Universidad Latina

Lider estratégico en procesos de comunicacion,
comercializacion y posicionamiento en entornos
digitales.

Planificador de estrategias de mercadotecnia.
Disenador de proyectos de transformacion digital.

Horarios
flexibles

Recursos académicos
y didacticos que

facilitan el estudio

OBTENCION DE GRADO

OPCIONES

Diserno de un
Informe de

REQUISITOS

Elegir alguna

Obtener el

Cubrir el pago de




UNILA

Universidad Latina

]

PLATAFORMA
MOODLE

Cuenta con un sistema unicoy
seguro, ademas de ambientes de
aprendizaje personalizados.

Flexibilidad en tiempo

Instrumentos de evaluacion
clasicos y modernos

Recursos visuales,
audiovisuales y digitales

Facilidad para trabajar
con los contenidos

Apoyo y soporte técnico
24 horas

MICROSOFT TEAMS

Proceso de feedback de
manera sincrénica y

asincronica

MAESTRIA EN DIRECCION Y

MARKETING DIGITAL
(SEP) RVOE 20254115

1.Fundamentos de la Direccion Estratégica
2.Mercadotecnia Digital: Principios y Estrategias
3.Integridad y Creatividad

4.Comportamiento del Consumidor Digital
5.Gestion de Contenidos y Comunicacion Digital
6.Analitica Web y Métricas de Mercadotecnia

7.Publicidad Digital y Medios Sociales
8.Diseno de Experiencias y Usabilidad Digital
9.Inglés Técnico para la Mercadotecnia Digital

10.Comercio Electronico y Plataformas Digitales
11.Gestion de la Reputacion en Linea y Marca Digital
12.Transformacion Digital y Modelos de Negocio

13.Estrategias de Comunicacion y Relaciones Publicas
Digitales
14.Inglés Técnico para la Direccion y la Innovacion

15.Seminario de Tesis en Direccidon y Mercadotecnia Digital
16.Sustentabilidad y Comunidad
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